Logo, herb, ksiega znaku

1. Dlaczego miasta maja logo ?

Dzisiaj kazde ambitne miasto wykorzystuje swoje atuty. Prezentuje swoje potozenie, szuka dobrych
kontaktéw drogowych oraz Partnerskich z blizszym i dalszym otoczeniem. Piszgc ambitne mam na
mysli szeroko pojeta ambicje: miasto peilne ambitnych mieszkancow, miasto ambitnych
przedsiebiorcow, miasto ambitne swoja historia, miasto ambitne swoimi planami rozwoju, miasto
ambitnych plandw rewitalizacji, miasto ambitnego lidera. Te wszystkie ambicje sa wielowymiarowe i
wyzwaniem jest ich realizacja. Dlatego trzeba te plany pokazywaé¢ wszystkim waznym odbiorcom
tych ambitnych komunikatdw.

Piotrkéw Trybunalski w roku swojego 800-lecia pokazatl ze jest jednym z takich miast. Posiada atuty,
ktore pozawalaja mu dziala¢ ambitnie. Dlatego w grudniu 2017 roku uchwata Rady Miasta zostata
przyjeta Strategia Promocji. Serdecznie zachecamy do lektury tego waznego dokumentu. Pozwole
sobie przytoczy¢ jego gtowne wnioski:

Wielki Plan - Wspolna Reprezentacja

Pamietajac, ze najszybciej ludzie komunikuja sie obrazem powinnismy wykorzystac to narzedzie do
jak najlepszej promocji Piotrkowa Trybunalskiego.

2. Marka miasta - co to jest ?

Nie jest tajemnica, ze miasta rozpoczely procesy wspotzawodnictwa juz wiele dziesiat lat temu. W
globalnej gospodarce konkurencje w ktérych odbywa sie walka dotycza najwazniejszych sfer zycia:
dobrej infrastruktury, dobrze zorganizowanej przestrzeni miasta, wygodnych ustug, atrakcyjnych
propozycji spedzania wolnego czasu. Piotrkdw réwniez bierze udziat w tych wyzwaniach, gdyz
celem finalnym jest dobre samopoczucie mieszkancow.

Zeby jasno okreslié jakie sa najwazniejsze akcenty dla Piotrkowa Trybunalskiego w tych
konkurencjach powstata nowa marka. Przez komunikacje marki miasta bedziemy rozumie¢ wszelkie
dzialania podejmowane przez marke (koordynatora marki), ktére sa nosnikiem jej tozsamosci (w
tym pozycji marki), np.: Kampanie edukacyjne, reklamowe, eventy, mata architekture miejska,
dzialania public relations, obecno$¢ w mediach tradycyjnych oraz elektronicznych tj.: aplikacje na
smartfony, gry elektroniczne, Internet,

aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych itp.

Podstawowym zalozeniem komunikacyjnym jest to, ze wartosci marki wyznaczaja zakres
formutowania gtéwnych tematéw poruszanych w komunikacji (co méwimy? co komunikujemy?),
natomiast korzysci dla grup docelowych determinuja styl komunikagji, czyli sposéb w jaki
przekazywane sa tematy komunikacji (jak méwimy? jak komunikujemy?).

3. Jak projektuje sie dobry logotyp dla miasta ?

Logotyp dla miasta jest wyjatkowym znakiem. Oczywiscie ze jest narzedziem marketingu, jak kazde
inne logo, ale jego zadania, cel, powiazania, jego charakter czyni projektowanie takiego znaku
wyjatkowym zadaniem.

Po pierwsze dobry logotyp musi spetniac¢ cechy dobrej identyfikacji wizualnej: jest prosty, czytelny,
oryginalny i zapamietywalny.

Po drugie logotyp musi speic zalozenia wypracowanej i wyznaczonej koncepcji komunikacji ze
Swiatem. Trescia tej komunikacji jest wspominana wczesniej koncepcja.

Po trzecie ze wzgledu na historie i powigzania Piotrkowa Trybunalskiego z regionem i krajem. W
tym aspekcie Piotrkow Trybunalski jest szczegdlnie wyjatkowy w Polsce. Projektujac dobre logo dla
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miasta nie mozna zapominaé o jego uwarunkowaniach historycznych, o jego powiazaniach z danym
obszarem, regionem, ziemia piotrkowska oraz oddziatywaniem tym minionym, tym obecnym i tym
ktore w przysztosci pozwoli zrealizowac¢ ambicje Piotrkowian.
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